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м. Одеса 

Шановні колеги! 
 

 

 

Запрошуємо Вас взяти участь у роботі 

Всеукраїнської науково-практичної конференції 

«Маркетинг: виклики та рішення». 

Робота конференції відбудеться 17-19 

квітня 2019 року в Одеському 

національному економічному університеті. 

У конференції передбачається участь 

науковців і молодих вчених навчальних 

закладів України та зарубіжних країн 

(очна/заочна участь).  
 

 

Метою конференції є обмін теоретичними  

напрацюваннями з теорії маркетингу, аналіз 

останніх тенденцій розвитку та практики 

маркетингу, формування у молодих вчених 

досвіду публічних наукових виступів. 
 

 
 

Робочі мови конференції: 

українська, російська, англійська 
 

 

 

Основні тематичні напрями роботи 

конференції: 
 
 

1. Сучасні маркетингові концепції та 

тренди їх розвитку. 
 

2. Цифрова економіка та трансформація 

маркетингу в 21 столітті. 
 

3. Маркетинг в діяльності вищих 

навчальних закладів. 
 

 

Місце проведення конференції: 

м. Одеса,  

Преображенська, 8, корпус ОНЕУ 1; 

Старосінна площа, 2, корпус ОНЕУ 3  

(біля  залізничного вокзалу, 

факультет міжнародної економіки Одеського 

національного економічного університету) 
 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова: Звєряков М.І., доктор екон. наук, професор, 
член-кореспондент НАН України, заслужений діяч 
науки і техніки України, ректор ОНЕУ. 
Заступники голови: Ковальов А.І., доктор екон. наук, 
професор, проректор з наукової роботи ОНЕУ; 
Литовченко І.Л. – доктор екон. наук, професор, зав. 
кафедри маркетингу ОНЕУ; 
Ромат Є.В. – доктор наук з державного управління, 
професор, зав. кафедри маркетингу КНТЕУ. 

 
Члени оргкомітету конференції: 

Решетнікова І.Л. – доктор екон. наук, професор 
кафедри маркетингу Київського національного 
економічного університету; директор Французько-
Українського інституту менеджменту; 
Тараненко І.В. – доктор екон. наук, профессор, зав. 
кафедри міжнародного  маркетингу Університету        
ім. А. Нобеля (м. Дніпро); 
Савицька Н.Л. – доктор екон. наук, професор, зав. 
кафедри маркетингу і комерційної діяльності Харківського 
державного університету харчування та торгівлі;  
Божкова В.В. – доктор екон. наук, професор кафедри 
бізнес-економіки та адміністрування Сумського  
державного педагогічного університету;  
Борисова Т.М. – доктор екон. наук, зав. кафедри 
маркетингу Тернопільськоого національного 
економічного університету; 
Кузнєцов Е.А. – доктор екон. наук, професор, зав. 
кафедри менеджменту та інновацій Одеського 
національного університету ім. І.І. Мечникова; 

Коротаєв С.Л. – доктор екон. наук, професор, член 

Методологічної ради з аудиторської діяльності 

Міністерства фінансів Республіки Білорусь; 

Тодуа Н.Ш. – доктор екон. наук, професор, зав. кафедри 

маркетингу Тбіліського державного університету      ім. 

І. Джавахішвілі (Грузія); 

Обнявко О.В. – кандидат екон. наук, доцент кафедри 

маркетингу Одеського національного економічного 

університету; 

Барановська М.І. – кандидат екон. наук, доцент 

кафедри маркетингу Одеського національного 

економічного університету. 
 

Координати оргкомітету конференції: 
ОНЕУ, факультет міжнародної економіки, м. Одеса, 
Привокзальний провулок, 2,  м. Одеса, 65012 

Електронна адреса –  k.market@oneu.edu.ua,  
т. (048)722-22-11, 099-330-74-57 

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=6&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjW1pOk2bLgAhVP16QKHYCwC-8QFjAFegQIFxAB&url=https%3A%2F%2Fuk.wikipedia.org%2Fwiki%2F%25D0%25A5%25D0%25B0%25D1%2580%25D0%25BA%25D1%2596%25D0%25B2%25D1%2581%25D1%258C%25D0%25BA%25D0%25B8%25D0%25B9_%25D0%25B4%25D0%25B5%25D1%2580%25D0%25B6%25D0%25B0%25D0%25B2%25D0%25BD%25D0%25B8%25D0%25B9_%25D1%2583%25D0%25BD%25D1%2596%25D0%25B2%25D0%25B5%25D1%2580%25D1%2581%25D0%25B8%25D1%2582%25D0%25B5%25D1%2582_%25D1%2585%25D0%25B0%25D1%2580%25D1%2587%25D1%2583%25D0%25B2%25D0%25B0%25D0%25BD%25D0%25BD%25D1%258F_%25D1%2582%25D0%25B0_%25D1%2582%25D0%25BE%25D1%2580%25D0%25B3%25D1%2596%25D0%25B2%25D0%25BB%25D1%2596&usg=AOvVaw0ZncGfgqe3pQFNfZGqyV3i
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=6&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjW1pOk2bLgAhVP16QKHYCwC-8QFjAFegQIFxAB&url=https%3A%2F%2Fuk.wikipedia.org%2Fwiki%2F%25D0%25A5%25D0%25B0%25D1%2580%25D0%25BA%25D1%2596%25D0%25B2%25D1%2581%25D1%258C%25D0%25BA%25D0%25B8%25D0%25B9_%25D0%25B4%25D0%25B5%25D1%2580%25D0%25B6%25D0%25B0%25D0%25B2%25D0%25BD%25D0%25B8%25D0%25B9_%25D1%2583%25D0%25BD%25D1%2596%25D0%25B2%25D0%25B5%25D1%2580%25D1%2581%25D0%25B8%25D1%2582%25D0%25B5%25D1%2582_%25D1%2585%25D0%25B0%25D1%2580%25D1%2587%25D1%2583%25D0%25B2%25D0%25B0%25D0%25BD%25D0%25BD%25D1%258F_%25D1%2582%25D0%25B0_%25D1%2582%25D0%25BE%25D1%2580%25D0%25B3%25D1%2596%25D0%25B2%25D0%25BB%25D1%2596&usg=AOvVaw0ZncGfgqe3pQFNfZGqyV3i
mailto:k.market@oneu.edu.ua


УМОВИ УЧАСТІ У КОНФЕРЕНЦІЇ 
Для участі  у конференції  необхідно до 1 квітня 2019 

р. подати в оргкомітет (на електронну пошту 

k.market@oneu.edu.ua)  
1 – заявку за наведеною формою,  

2 – тези доповіді (або наукові статті) 

3 – рецензію (для учасників без наукового 

ступеню) 
 

ВИМОГИ ДО ОФОРМЛЕННЯ ТЕЗ 

Технічні вимоги: формат аркуша – А 4; обсяг 
тез доповіді має становити до 3 повних сторінок, 

сторінки не нумеруються; поля зліва, справа, 

знизу та зверху – 20 мм; шрифт – Times New 

Roman, 14 пт, міжрядковий інтервал – одинарний; 
абзац – 1,27 см. Формули повинні бути набрані у 

редакторі Microsoft Equation 3.0. 

В правому куті вказується прізвище, ім’я, по-
батькові автора (скорочено), нижче – назва 

організації або ЗВО (без скорочень) та місто. 

Далі через інтервал у центрі – назва тез 

(заголовними літерами, розмір шрифту 14 пт, 
жирний). Нижче через інтервал друкується текст. 

Тези доповіді слід починати з обґрунтування 

актуальності теми, закінчувати – висновками та 
рекомендаціями.  

Посилання на літературу наводиться у тексті в 

квадратних дужках у порядку згадування у тексті 
відповідно до стандартів. Список використаної 

літератури наводиться через інтервал після 

основного тексту тез доповіді. 

Електронний варіант тез зберігається у форматі 
doc, який має бути названий за прізвищем автора. 

Мова тез – українська, російська, англійська. 

Тези повинні бути ретельно перевірені згідно з 
нормами правопису та орфографії. 

Тези доповідей поширюються в авторській 

редакції, відповідальність за зміст тез доповідей 

несуть автори. 
Редакційна колегія залишає за собою право 

відхилення тез доповідей, які виконані та 

оформлені з порушенням вимог оргкомітету. 

 

Зразок оформлення заявки 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

За умови отримання електронного варіанта збірника 

з матеріалами конференції організаційний внесок 
складає 100 грн. за одну публікацію (відправка 

здійснюється на електронну адресу учасника).  

За умови отримання одного друкованого 
екземпляра та електронного варіанта збірника з 

матеріалами конференції організаційний внесок 

складає 150 грн. за одну публікацію (відправка 

здійснюється Укрпоштою на адресу першого автора)  
Тези доповідей учасників будуть сформовані у 

збірник наукових доповідей та викладені в форматі 

pdf. на сайтах кафедри маркетингу ОНЕУ та КНТЕУ:  
 

 
    

 

 

https://marketing-oneu.org.ua/ 
 
 

http://oneu.edu.ua/pages/kafedri/marketing/ 
 
 

https://www.knteu.kiev.ua/blog/read/?pid=915&uk 

 

Зразок оформлення тез доповіді 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

Учасники конференції також можуть 

підготувати статті українською або англійською 

мовою для публікації у фаховому науковому 
збірнику ОНЕУ «Вісник соціально-економічних 

досліджень», який індексується в таких базах та 

каталогах: 

   

     

   
 

Більш детально ознайомитися з вимогами до 

оформлення статей до збірника наукових праць 

«Вісник соціально-економічних досліджень» 
можна на web-сайті: http://vsed.oneu.edu.ua. 

Мавров І.І. 

викладач кафедри маркетингу, 

Одеський національний економічний університет,  

м. Одеса 

 

СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ У ФОРМУВАННІ 

І РЕАЛІЗАЦІЇ МІЖНАРОДНОЇ 

МАРКЕТИНГОВОЇ ПОЛІТИКИ 

 

Актуальність. Маркетингова політика компаній 

викликає підвищений ………………………………...  

 
Основна частина дослідження.…………………... 

 

Висновки. Виходячи з ……………………………… 

 

 

Література: 

1. Мельниченко О. Тенденції та пріоритети 

соціальної політики // Галицький економічний вісник. 

– 2011. – №1(30). – С. 67-73. 

2.  ……………………………………………..….. 

 

 

ЗАЯВКА 

на участь у Всеукраїнській   

науково-практичній конференції  
«Маркетинг: виклики та рішення». 

 
Прізвище __________________________ 

Ім'я _______________________________ 

По батькові_________________________ 

Науковий ступінь ___________________ 

Вчене звання _______________________ 

Кафедра ___________________________ 

ЗВО_______________________________ 

Телефон/факс ______________________ 
Е-mail _____________________________ 

Назва доповіді ______________________ 

Потрібні технічні засоби______________ 

Планую (потрібне виділити):  

 виступити з доповіддю (до 5 хв.) 

 взяти участь як слухач  

 брати участь заочно 

https://marketing-oneu.org.ua/
http://oneu.edu.ua/pages/kafedri/marketing/
https://www.knteu.kiev.ua/blog/read/?pid=915&uk

	Тараненко І.В. – доктор екон. наук, профессор, зав. кафедри міжнародного  маркетингу Університету        ім. А. Нобеля (м. Дніпро);

