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ВСТУП

Мета фахового вступного випробування – виявлення знань випускників відповідності вимогам освітньо-кваліфікаційної характеристики бакалавра з міжнародної економіки та оцінка рівня професійної підготовки фахівця.

Характеристика змісту програми. Програма побудована за функціональними модулями і має міжпредметний синтетичний характер. Модулі програми вступного випробування відповідають чинній освітньо-кваліфікаційній характеристиці.

У кожному модулі інтегрується матеріал певного функціонального спрямування з різних дисциплін. При цьому органічно поєднуються теоретичні, прикладні питання та матеріал операційного характеру, що дає можливість виявити знання і уміння використовувати категорійний апарат, методи обґрунтувань і розрахунків за окремими функціями економіста-міжнародника.

Програма спирається на освітньо-кваліфікаційну програму підготовки бакалаврів з міжнародної економіки.

Порядок проведення іспиту визначається Положенням про приймальну комісію ОНЕУ
Модуль 1. Міжнародна економіка

1.1. Значення, предмет та місце міжнародної економіки в системі  економічної теорії

Роль міжнародної економіки як складової частини економічної науки. Значення дисципліни “Міжнародна економіка” в підготовці економістів-міжнародників. 


Місце міжнародної економіки в системі економічної теорії. Причини виокремлення міжнародної економіки в самостійну дисципліну. Сучасний стан міжнародних економічних відносин та рівнів відкритості економіки: рівень замученості країн у міжнародний обіг товарів та чинників виробництва, в міжнародну виробничо-інвестиційну діяльність; рівень взаємодії національних економік та світового господарства в цілому в умовах глобалізації фінансових ринків.

     
Предмет курсу „Міжнародна економіка”. Міжнародна мікроекономіка. Міжнародна макроекономіка. Системне визначення предмета курсу “Міжнародна економіка”.


Україна та світова економічна спільнота: стан та перспективи взаємодії.

1.2. Міжнародний рух капіталу

     
Міжнародний рух чинників виробництва в системі міжнародної економіки.

    
Суть та форми міжнародного руху капіталу. Міжнародний кредит. Основні форми міжнародного кредиту. Нові форми міжнародного кредитування.

    
Суть ТНК та критерії транснаціоналізації. Прямі іноземні інвестиції (ПІІ). Чинники прямого іноземного інвестування. Технологічний трансфер. Основні тенденції розвитку ринку прямих зарубіжних інвестицій. Наслідки ПІІ. 

     
Перспективи і проблеми залучення ПІІ в економіку України.

1.3. Міжнародна міграція робочої сили

     
Принцип міжнародної міграції робочої сили. Основні етапи міжнародної інтеграції робочої сили.

     
Сучасні центри притягання робочої сили.

    
Наслідки переміщення трудових ресурсів.

     
Україна у світових міграційних процесах.

1.4. Міжнародна передача технологій

     
Сутність та форми міжнародного технологічного обміну. Особливості міжнародного технологічного обміну в сучасних умовах.

     
Специфічні риси міжнародної ліцензійної торгівлі.

     
Відмітні риси міжнародного ринку інжинірингових послуг.

    
Особливості міжнародного технологічного обміну в Україні.

1.5. Національна економіка та світогосподарська система. Міжнародна економічна інтеграція
Національна економіка як об’єкт світової економічної системи. Регіональний та типологічний підходи до класифікації країн світу. Специфіка економіки розвинутих країн. Основні риси країн з транзитивною економікою. Загальний характер економіки країн, що розвиваються.

Сутність інтеграційних процесів. Рівні міжнародної економічної інтеграції.

Особливості європейських інтеграційних процесів. Особливості розвитку економічних взаємозв’язків у Північній Америці. Специфіка Латиноамериканських інтеграційних процесів. Відмітні риси економічної інтеграції в Азії. Основні економічні угрупування в Африці.
1.6. Регулювання міжнародної мікроекономіки та міжнародної макроекономіки

Регулювання міжнародної торгівлі. СОТ та її роль в регулюванні міжнародної торгівлі товарами. Міжнародне регулювання торгівлі економічними органами ООН: ЮНКТАД, ЮНСІТРАЛ, МТЦ.

Регулювання міжнародного руху чинників виробництва. Регулювання міжнародного інвестування. Регулювання міжнародного технологічного обміну. Регулювання міжнародної міграції робочої сили
Регулювання валютно-кредитної політики країн. Міжнародний валютний фонд. Міжнародний банк реконструкції та розвитку. Банк міжнародних розрахунків. 

Регулювання зовнішньої заборгованості країн. Діяльність Паризького клубу. Діяльність Лондонського клубу.
Модуль 2. Міжнародна торгівля товарами та послугами

2.1. Міжнародна торгівля: загальна характеристика та базові поняття

     
Місце та роль міжнародної торгівлі в системі міжнародної економіки. 

Міжнародна торгівля: основні поняття. Специфічні риси міжнародної торгівлі: соціально-культурні відмінності країн; самостійна національна економічна політика; кредитний ризик; валютний ризик; урядове регулювання міжнародної торгівлі; суверенний ризик; трансферний ризик.

    
Товарна та географічна структура міжнародної торгівлі.

     
Класифікація ринків. Класифікація товарів.

     
Аналітичні показники результативності міжнародної торгівлі. Зустрічні потоки товарів та послуг, що створюють міжнародну торгівлю. Умови торгівлі. Еластичність експорту та імпорту. Міжнародна торгівля та економічне зростання. Міжнародний баланс попиту та пропозиції.

     
Форми міжнародної торгівлі. Форми міжнародної торгівлі відносно предмета торгівлі. Форми міжнародної торгівлі відносно способу та організації взаємовідносин між партнерами.

2.2. Теорії міжнародної торгівлі
     
Меркантилістська теорія. Основні положення. Значення та обмеженість меркантилізму. Теорія абсолютних переваг, її сутність, позитивні та негативні риси. Суть теорії порівняльних переваг. Її значення та недоліки. Теорія співвідношення чинників  виробництва: сутність та значення. Сучасне тестування теорії співвідношення чинників виробництва.

     
Альтернативні теорії міжнародної торгівлі: теорія економії на масштабах виробництва; теорія життєвого циклу продукції; теорія представницького попиту; теорія технологічного розриву.

2.3. Методи регулювання міжнародної торгівлі

     
Основні типи торговельної політики: свобода торгівлі та протекціонізм. 

     
Тарифні методи регулювання міжнародної торгівлі. Сутність та  функції мита. Види мит. Митна вартість та країна походження товару. Економічні наслідки введення мита.

     
Нетарифні методи регулювання міжнародної торгівлі. Кількісні обмеження як форма нетарифного регулювання міжнародної торгівлі. Приховані види торговельних обмежень. Фінансові методи торговельної політики.

    
Митно-тарифне регулювання в Україні.

2.4. Світові товарні ринки

     
Системи класифікації товарів у міжнародній торгівлі. Стандартна міжнародна торговельна класифікація (СМТК) ООН. Гармонізована система опису і кодування товарів (ГС). Класифікатор товарів за укрупненими економічними угрупованнями (КУЕУ) ООН.

   
Особливості світових ринків промислових товарів. Специфічні риси міжнародної торгівлі сировинними товарами. Світові ціни на промислові і сировинні товари.

     
Особливості зовнішньої торгівлі України товарами.

2.5. Міжнародна торгівля послугами

     
Сутність послуг у міжнародній торгівлі. Торгівля послугами та торгівля товарами: основні відмітні риси. Масштаби сучасної торгівлі послугами. 

     
Класифікація послуг у міжнародній торгівлі. Класифікація послуг прийнята МВФ. Класифікація послуг запропонована Всесвітним банком. Класифікація послуг, що запропонована СОТ у Генеральній угоді про торгівлю послугами.

     
Способи здійснення міжнародних операцій у сфері послуг: транскордонне постачання; споживання за кордоном; комерційна присутність; присутність фізичних осіб.

     
Особливості міжнародних транспортних послуг. Класифікація транспортних послуг. Сучасний стан світового ринку транспортних послуг.

     
Специфічні риси міжнародних поїздок. Структура та динаміка міжнародних поїздок.

     
Зовнішня торгівля України послугами: стан та перспективи.

Модуль 3. Міжнародні фінанси

3.1. Валюта та валютні курси

     
Сутність “валюти” та її види. “Обмінний валютний курс” та його кількість показники.

     Розрахункові види валютних курсів.

     Ціна валюти та її види. Чинники визначення попиту і пропозиції валюти.

     Крос-курс і тристоронній арбітраж. Способи розрахунку крос-курсів.

     Визначення ціни іноземних товарів та послуг у національній валюті.

3.2. Валютні відносини та платіжний баланс

     
Міжнародні розрахунки та їх форми.

     
Платіжний баланс і його структура. Зміст рахунку поточних операцій. Зміст рахунку операцій з капіталом та фінансовими інструментами.  Балансування статей платіжного балансу.

    
Чинники, які впливають на стан платіжного балансу.

     
Конвертованість національної валюти.

     
Чинники, що впливають на валютний курс. Прогнозування валютного курсу. Теорія абсолютного та відносного паритету купівельної спроможності валют. «Ефект Фішера» та «міжнародний ефект Фішера». Значення платіжного балансу для прогнозування валютного курсу.

3.3. Світова валютна система та принципи її функціонування

Варіанти валютної політики. Система “золотого стандарту” та Бреттон-Вудська валютна система. Ямайська валютна система. Вибір конкретної валютної політики.

     
Валютна політика України.

3.4. Міжнародні фінансові ринки

     
Міжнародний ринок валют. Суть та види валютного ринку. Особливості спотового ринку і обмінного курсу “спот”. Специфіка форвардного ринку та форвардного курсу. Відмітні риси ф`ючерсного ринку та ф`ючерсного курсу. Ринок євровалют. Валютні опціони. Валютний арбітраж.

     
Міжнародний кредитний ринок: вартість кредиту та зовнішній борг.

     
Суть відсоткової ставки та чинники, що впливають на її зміну. Відсотковий арбітраж. Валютно-фінансові умови міжнародного кредиту. Сутність “офіційного зовнішнього боргу”. Особливості зовнішньої заборгованості України.

     
Ринок цінних паперів. Місце та функції фондового ринку в системі ринків. Постачальники й споживачі інвестиційного капіталу. Посередники на ринку цінних паперів. Етапи та тенденції розвитку світового фондового ринку. 

Міжнародний ринок титулів власності, облігацій, фінансових деривативів. Суть та класифікація цінних паперів. Первинний і вторинний ринок цінних паперів. Визначення курсу звичайних акцій, доходності  облігацій до погашення, вартості американських депозитарних розписок.
3.5. Особливості міжнародного фінансового менеджменту

Суть та основні функції міжнародного фінансового менеджменту.

Фінансовий менеджмент ТНК. Особливості інвестиційної діяльності. Аналітичні показники діяльності ТНК: вартість «ділової репутації» фірми, вибір варіанту здійснення виробництва в країні базування ТНК чи за кордоном на основі формули А. Рагмена, гіринг ТНК, індекс сукупної факторної продуктивності, доцільність залучення субпідрядника до участі в діяльності «мережі» ТНК.

Загальні напрями міжнародного фінансового менеджменту:  капітальне бюджетування; управління портфелем зарубіжних цінних паперів; чинна капітальна політика; транснаціональне фінансування;  фінансування міжнародної торгівлі; дивідендна політика корпорацій;  управління  валютним, політичним ризиками, ризиками при прийнятті рішень про ПІІ.

                     Модуль 4.  МІЖНАРОДНИЙ МАРКЕТИНГ
4.1. Міжнародний маркетинг у сучасній світогосподарській системі

Типи та форми міжнародного маркетингу. Спільні риси та відмінності внутрішнього та міжнародного маркетингу. Суб'єкти міжнародного маркетингу. Інтернаціоналізація світового господарства і нові пріоритети міжнародного маркетингу.

 Міжнародне економічне середовище. Соціально-культурне середови-ще міжнародного маркетингу. Міжнародне політико-правове середовище. 

Вибір зарубіжних ринків.
Сегментація світового ринку.

4.2. Міжнародні маркетингові дослідження. Стратегії виходу на зовнішній ринок
       Особливості міжнародного маркетингового дослідження. Стадії процесу міжнародного маркетингового дослідження: визначення вимог до інформації, збір даних, аналіз, упровадження.
Типи міжнародних досліджень ринку: попереднє, поглиблене, спеціальне, тестування. Алгоритм попереднього міжнародного дослідження. Структура поглибленого міжнародного маркетингового дослідження.
          Типи стратегій виходу фірми на зовнішній ринок: експортування, спільне підприємство, пряме інвестування (володіння).
Експорт: прямий і непрямий. Переваги та недоліки, умови застосування стратегії експортування.
Спільне підприємство: ліцензування, підрядне виробництво, управління за контрактом, спільне володіння. Переваги та недоліки. Умови застосування.
Пряме інвестування: збіркові підприємства, виробничі підприємства. Переваги та недоліки, умови застосування.
Порівняльна характеристика стратегій виходу на зовнішній ринок за критеріями: контроль ринку, ресурсні вимоги, ризик, гнучкість, причетність до міжнародного маркетингу.
Внутрішні та зовнішні чинники вибору стратегії виходу фірми на зовнішній ринок.
4.3. Міжнародна цінова політика

Систематизація видів світових цін. Характеристика цінових ситуацій залежно від ступеня інтернаціоналізації діяльності фірми (експорт, зарубіжне виробництво, транснаціональна корпорація) та завдань ціноутворення (встановлення ціни на товар; зміна ціни на товар; ціноутворення при виробництві компонентів, деталей, вузлів тощо).

Послідовність маркетингових дій в міжнародному ціноутворенні: визначення цілей ціноутворення; формування загальної політики ціноутворення; розробка цінової стратегії; реалізація цінової стратегії; реалізація цінової стратегії та пристосування цін.

Цінові стратегії залежно від цілей фірми на зовнішньому ринку. Цінові стратегії стосовно показників "ціна-якість".

4.4. Міжнародні канали розподілення продукції

Характеристика учасників міжнародних каналів розподілення: національний виробник або продавець, національний оптовик, експортер, імпортер, зарубіжний агент або оптовик, зарубіжний роздрібний торговець, зарубіжний споживач.
Альтернативи міжнародних каналів розподілення. Типові конфігурації міжнародних каналів розподілення для товарів народного споживання, виробничо-технічної продукції та послуг.
Міжнародна стратегія розподілення. Фактори вибору учасників каналу розподілення.
4.5. Міжнародні маркетингові комунікації

Міжнародний комунікаційний процес: поняття, учасники, схема процесу. Типи перешкод при комунікації. Пол спільного цивілізаційного досвіду. Зворотний зв'язок у маркетингових комунікаціях.

Зв'язок стану інформації з якістю рішення. Критерії визначення якості маркетингової інформації.

Методи міжнародної маркетингової комунікації: безпосередні, опосередковані.

Безпосередні методи міжнародної маркетингової комунікації: участь у міжнародних виставках, ярмарках; зарубіжні відрядження; презентація; переговори.

Опосередковані методи міжнародних маркетингових комунікацій: реклама, персональні продажі, стимулювання продажів, зв'язки з громадськістю. Порівняльна характеристика каналів розповсюдження інформації (телебачення, радіо, газети, журнали, рекламні дошки тощо) в міжнародному маркетингу.

ЗРАЗОК ЕКЗАМЕНАЦІЙНОГО БІЛЕТУ
Фахове вступне випробування

зі спеціальності  292 «Міжнародні економічні відносини»

спеціалізація «Міжнародна економіка»

для здобуття освітнього ступеня  магістра
І. Тести: (кожен  тест оцінюється у 2 бали)

1.Питання.

Міжнародна економіка в широкому розумінні-це:

a) теорія, що застосовується для вивчення економіки сучасного взаємозалежного світу;

b) теорія, що застосовується для вивчення міжнародних економічних відносин;

c) теорія, що застосовується для вивчення закономірності взаємодії господарських суб'єктів;

d) теорія, що застосовується для вивчення взаємодії господарських суб'єктів різних країн світу;

e) усі відповіді правильні.

2. Питання.

Закономірності взаємодії господарських суб'єктів різної державної належності в сфері міжнародного обміну товарами та послугами, руху факторів виробництва та фінансування і формування міжнародної економічної політики вивчає:

a) економіка світового господарства;

b) міжнародна економіка;

c) міжнародна макроекономіка;

d) міжнародна мікроекономіка;

e) усі відповіді правильні.

3. Питання.

Міжнародна мікроекономіка вивчає:

закономірності взаємодії господарських суб'єктів різних держав у сфері міжнародного обміну товарами, руху факторів виробництва та фінансування і формування міжнародної економічної політики;

a) вивчає закономірності міжкраїнного руху конкретних товарів і факторів їх виробництва, а також їхні ринкові характеристики (попит, пропозицію, ціну тощо);

b) вивчає закономірності функціонування відкритих національних економік і світового господарства в цілому в умовах глобалізації фінансових ринків;

c) зумовлений міжнародним поділом праці сталий обмін між країнами продуктами, які виробляються ними з найвищою економічною ефективністю;

d) усі відповіді правильні;

e) усі відповіді неправильні.

4. Питання.

Міжнародна макроекономіка вивчає:

a) закономірності взаємодії господарських суб'єктів різних держав у сфері міжнародного обміну товарами, руху факторів виробництва та фінансування і формування міжнародної економічної політики;

b) вивчає закономірності міжкраїнного руху конкретних товарів і факторів їх виробництва, а також їхні ринкові характеристики (попит, пропозицію, ціну тощо);

c) вивчає закономірності функціонування відкритих національних економік і світового господарства в цілому в умовах глобалізації фінансових ринків;

d) зумовлений міжнародним поділом праці сталий обмін між країнами продуктами, які виробляються ними з найвищою економічною ефективністю;

e) усі відповіді правильні.

5. Питання.

Міжнародна економіка розглядає такі види ринку:

a) світовий, зовнішній, міжнародний, національний, внутрішній;

b) міжнародний, світовий, національний, внутрішній;

c) внутрішній, національний, міжнародний, конкурентний;

d) внутрішній, національний, міжнародний, конкурентний, фінансовий, валютний;

e) усі відповіді правильні.

6. Питання.

Світове господарство  - це: 

a) сукупність національних господарств, взаємопов’язаних міжнародним поділом праці, міжнародними економічними відносинами;

b) сукупність національних економік країн світу, поєднаних мобільними факторами виробництва;

c) сукупність міжнародних економічних відносин у взаємозв'язку з продуктивними силами та відповідним механізмом регулювання та управління;

d) усі відповіді правильні;

e) усі відповіді неправильні.

7. Питання.

Генеральною тенденцією розвитку світового господарства є: 

a) економічне зближення й об’єднання окремих країн у єдиний господарський комплекс;

b) прагнення до створення єдиного планетарного ринку капіталів, товарів та послуг, економічне зближення й об’єднання окремих країн у єдиний господарський комплекс;

c) поступовий перехід багатьох країн до економіки відкритого типу;

d) використання різних форм спільного підприємництва; інтеграцію господарського комплексу у світове господарство і світовий ринок;

e) усі відповіді правильні.

8. Питання.

Перехід країн до економіки відкритого типу передбачає:

a) ліквідацію державної монополії зовнішньої торгівлі; організацію зон  вільного підприємництва; інтеграцію господарського комплексу у світове господарство і світовий ринок;

b) використання різних форм спільного підприємництва; інтеграцію господарського комплексу у світове господарство і світовий ринок;

c) інтеграцію господарського комплексу у світове господарство і світовий ринок; ліквідацію державної монополії зовнішньої торгівлі; організацію зон  вільного підприємництва; використання різних форм спільного підприємництва; 

d) прагнення до створення єдиного планетарного ринку капіталів, товарів та послуг, економічне зближення й об’єднання окремих країн у єдиний господарський комплекс;

e) усі відповіді неправильні.

9. Питання.

Основні групи країн світу:

a) розвинуті країни з ринковою економікою; країни, що розвиваються; країни з перехідною економікою.

b) сім країн з найбільшими обсягами валового внутрішнього продукту; країни Західної Європи; країни північної Америки Мексика, Канада, США.

c) країни, що розвиваються; країни з перехідною економікою; країни північної Америки Мексика, Канада, США.

d) країни, що розвиваються; країни з перехідною економікою; нові індустріальні країни;

e) усі відповіді неправильні.

10. Питання.

Єдиний світогосподарський простір – це:

a) форма поділу праці між країнами, за якої збільшення концентрації однорідного виробництва відбувається на базі диференціації національних виробництв, виділення в самостійні (відокремлені) технологічні процеси, в окремі галузі виготовлення продукції понад внутрішні потреби;

b) об’єднання зусиль виробників декількох країн у випуску певних видів товарів для світового ринку;

c) наднаціональне середовище бізнесу, у рамках якого діють єдині економічні, технологічні, правові і соціально-культурні вимоги до суб’єктів виробничої та комерційної діяльності;

d) взаємовідносини між державами при обміні продуктами праці різних галузей виробництва;

e) усі відповіді неправильні.

11. Питання.

Підсистеми єдиного світогосподарського простору:

a) технологічна; економічна; правова; соціально-культурна;

b) техніко - технологічна; економічна; правова; соціальна;

c) технологічна; економічна; правова; соціальна;

d) техніко - технологічна; економічна.

e) усі відповіді неправильні.

12. Питання.

Міжнародний поділ праці - це:

a) вищий ступінь розвитку суспільно-територіального поділу праці між країнами, основою якого є економічно вигідна спеціалізація окремих країн і обмін між ними випущеною продукцією визначеної кількості та якості;

b) взаємовідносини між державами при обміні продуктами праці різних галузей виробництва;

c) форма поділу праці між країнами, за якої збільшення концентрації однорідного виробництва відбувається на базі диференціації національних виробництв, виділення в самостійні технологічні процеси;

d) об'єднання зусиль виробників декількох країн у випуску певних видів товарів для світового ринку;

e) усі відповіді правильні.

13. Питання.

Міжнародна спеціалізація виробництва - це:

a) форма поділу праці між країнами, за якої збільшення концентрації однорідного виробництва відбувається на базі диференціації національних виробництв, виділення в самостійні (відокремлені) технологічні процеси, в  окремі галузі виготовлення продукції понад внутрішні потреби;

b) взаємовідносини між державами при обміні продуктами праці різних галузей виробництва;

c) об'єднання зусиль виробників декількох країн у випуску певних видів товарів для світового ринку;

d) вищий ступінь розвитку суспільно- територіального поділу праці між країнами, основою якого є економічно вигідна спеціалізація окремих країн і обмін між ними випущеною продукцією визначеної кількості та якості;

e) усі відповіді правильні.

14. Питання.

Міжнародне виробниче кооперування - це:

a) об'єднання зусиль виробників декількох країн у випуску певних видів товарів для світового ринку;

b) форма поділу праці між країнами, за якої збільшення концентрації однорідного виробництва відбувається на базі диференціації національних виробництв, виділення в самостійні (відокремлені) технологічні процеси, в окремі галузі виготовлення продукції понад внутрішні потреби;

c) взаємовідносини між державами при обміні продуктами праці різних галузей виробництва;

d) вищий ступінь розвитку суспільно- територіального поділу праці між країнами, основою якого є економічно вигідна спеціалізація окремих країн і обмін між ними випущеною продукцією визначеної кількості та якості;

e) усі відповіді правильні.

15. Питання.

Що належить до переваг інтеграції країн:

a) зростаюча конкуренція між виробниками інших країн;

b) близькість рівнів економічного розвитку та ступеня зрілості країн, що інтегруються;

c) розв’язання завдань торгової політики;

d) зростає споживання в середині країни;

e) усі відповіді неправильні.

16.Питання.

Фінансовий рахунок платіжного балансу поліпшиться за рахунок таких подій:

a) збільшаться трансфертні перекази в країну;

b) іноземці збільшать вкладення в державні облігації;

c) резиденти країни збільшать інвестиції за кордон;

d) Центральний банк збільшить обсяг купівлі іноземної валюти.

e) усі відповіді правильні.

17. Питання.

Світовий фінансовий ринок складається з таких, тісно зв’язаних між собою через систему міжнародних розрахунків, сегментів:

a) міжнародного ринку валют, міжнародного ринку боргових зобов’язань, міжнародного  ринку титулів власності, цінних паперів;

b) міжнародного ринку валют,міжнародного ринку боргових зобов’язань, міжнародного ринку акцій,  міжнародного ринку валютних деривативів;

c) міжнародного грошового ринку, міжнародного ринку акцій, ринку капіталів;

d) міжнародного ринку боргових зобов’язань, міжнародного ринку акцій,   міжнародного ринку валютних та фінансових    деривативів;

e) міжнародних фінансових ринків та віртуального фінансового ринку.

18. Питання.

Зростання дефіциту поточного балансу викликає:

a) падіння курсу національної валюти;

b) зростання курсу національної валюти;

c) збільшення ціни експорту й зниження ціни імпорту.

d) зростання  попиту на національну валюту за кордоном;

e) зменшення пропозиції національної валюти за кордоном.

19. Питання.

Падіння курсу національної валюти спричиняє:

a) зниження ціни експорту й імпорту;

b) збільшення ціни експорту й імпорту;

c) зниження ціни експорту і збільшення ціни імпорту;

d) збільшення ціни експорту й зниження ціни імпорту.

e) підвищення темпів інфляції.

20. Питання.

Зростання курсу національної валюти спричиняє:

a) зниження ціни експорту й імпорту; 

b) збільшення ціни експорту й імпорту; 

c) зниження ціни експорту і збільшення ціни імпорту;

d) збільшення ціни експорту і зменшення ціни імпорту.

e) зниження темпів інфляції.

21. Питання.

Валюта резервна – це:

a) валюта, у якій країни тримають свої ліквідні міжнародні резервні активи, що використовуються для покриття від’ємного сальдо платіжного балансу;

b) платіжний засіб інших країн, який законно або незаконно використовується на території певної країни;

c) валюта, яка має здатність вільно обмінюватись для резидентів та нерезидентів на національну валюту і використовуватись в угодах з реальними і фінансовими активами;

d) валюта, що характеризується стабільним валютним курсом, зміни якого відбуваються переважно внаслідок фундаментальних макроекономічних закономірностей;

e) усі відповіді правильні.

22. Питання.

Валютні відносини – це:

a) сукупність відносин з  руху факторів виробництва, товарів і капіталу;

b) закріплена в міжнародних угодах форма організації валютно-фінансових відносин, які функціонують самостійно або обслуговують міжнародний рух товарів та факторів виробництва;

c) сукупність грошових відносин, що опосередковують платіжно-розрахункові операції між суб’єктами світового господарства;

d) сукупність правових норм, щодо регулювання порядку здійснення операцій з валютними цінностями в країні та за її межами, а також валютними угодами між державами.

e) усі відповіді неправильні

23. Питання.

Валюта іноземна – це:

a) валюта, у якій країни тримають свої ліквідні міжнародні резервні активи, що використовуються для покриття від’ємного сальдо платіжного балансу;

b) валюта, яка широко використовується для здійснення платежів за міжнародними угодами й активно продається і купується на головних валютних ринках;

c) законний платіжний засіб на території країни, що її випускає;

d) платіжний засіб інших країн, який законно або незаконно використовується на території певної країни.

e) усі відповіді правильні.

24. Питання.

Якщо валютний курс, визначений методом прямого котирування, знижується, то національна валюта:

a) дорожчає;

b) знецінюється;

c) створює оптимальний валютний простір;

d) стає твердою;

e) підтримується урядом на валютному ринку.

25. Питання.

Класифікація валютних систем базується:

a) на тому, який саме актив визнається резервним;

b) на золотому вмісті;

c) на виникненні паралельного обігу валют на ринку країни;

d) на паритеті купівельної спроможності валют;

e) усі відповіді правильні.

26. Питання

Концепція міжнародного маркетингу виникла:
a) на початку XX ст.;

b) після II світової війни.;

c) у 60-х роках XX ст.;

d) у 70-х роках ХХ ст..;

e) у 80-х роках XX ст.

27. Питання.

Залежно від геополітичних меж діяльності суб’єктів виділяються два типи маркетингу:
a) експортний та глобальний;

b) місцевий та глобальний;

c) транснаціональний та глобальний;

d) внутрішній та міжнародний;

e) мікромаркетинг та макромаркетинг.

28. Питання.

Оперативний маркетинг — це:
a) оперативне, швидке «зняття вершків» у певній ринковій ситуації;

b) інструмент реалізації корпоративної маркетингової стратегії в конкретний відтінок часу;

c) оперативне втручання в процес реалізації маркетингової стратегії через зміну валютних курсів;

d) маркетингова діяльність, спрямована на швидке проникнення на зарубіжний ринок;

e) інструмент коригування стратегії компанії при зміні чинників бізнес-середовища.

29. Питання.

Найвищим ступенем орієнтації на цільовий сегмент, однак при низькому рівні зворотного зв’язку, характеризується такий канал поширення рекламної інформації:
a) телебачення;
b) радіо;
c) журнали;
d) рекламні щити;
e) розсилання рекламних матеріалів по пошті. 

30. Питання.

«Мислити глобально, діяти локально!» — це девіз:
a) оперативного маркетингу;

b) транснаціональних компаній;

c) великих експортерів;

d) глобальних компаній.

31. Питання.

Можливість стандартизації міжнародного маркетингового комплексу визначається:
a) цілями та ресурсними можливостями компанії;

b) природною глобальністю товару/послуги;

c) взаємодією глобальних чинників на користь стандартизації та локальних чинників на користь адаптації;
d) економічними та політичними ризиками;

e) рівнем інтегрованості у світогосподарські зв'язки.

32. Питання.

Найвищий природний рівень глобальності мають такі товари:
a) сировина, високотехнічне обладнання, унікальні товари;

b) універсальні споживчі товари;

c) продукція харчової промисловості;

d) товари широкого вжитку;

e) послуги.

33. Питання.

Правило «Тріади» у міжнародному маркетингу проголошує:
a) жоден із трьох методів визначення рівня ціни (витратний, за рівнем попиту, за рівнем пропозиції) не має самостійного значення;

b) якщо товари мають попит на ринках Північної Америки, Західної Європи та Японії, то вони матимуть попит у всьому світі;

c) вибираючи зарубіжний ринок, слід застосувати три методи — дискретивний, дискретний і комплексний;

d) використання трьох методів дослідження зарубіжного ринку є базисом успішної торгівлі;

e) немає правильної відповіді.

34. Питання.

Суб’єкти міжнародного маркетингу виділяються за таким критерієм:
a) юридичний статус фірми;

b) галузева приналежність;

c) національна приналежність;

d) необхідність ураховувати особливості світового ринку;

e) наявність посередницької мережі.


35. Питання.

Основною відмінністю міжнародного маркетингу від внутрішнього є:
a) можливість вибору ринку або виходу з нього;

b) проблема збереження частки ринку;

c) необхідність дотримання принципів та методів теорії маркетингу;

d) різноманітність інструментів маркетингу;

e) ускладнення методів сегментації.
36. Питання.

Демпінг – це: 

a) оплата за товар, який перетинає митний кордон;

b) державна політика захисту внутрішнього ринку за допомогою використання тарифних інструментів;

c) експорт товарів за цінами, нижчими від собівартості цих товарів;

d) дозвіл на експорт чи імпорт терміном до 1 року;

e) мито, що стягується в залежності від фізичної величини товару.

37. Питання.

Головною метою СОТ є: 

a) фінансова допомога країнам, що розвиваються; 

b) погашення дефіциту платіжного балансу шляхом надання кредитів; 

c) лібералізація міжнародної торгівлі; 

d) розробка та прийняття конвенцій з міжнародного торговельного права;

e) розробка та прийняття світових стандартів у сфері трудових відносин.

38. Питання.

Який вид ліцензії передбачає монопольне право ліцензіата використовувати технологію та відмову ліцензіара від самостійного використовування технологій, що запатентовані, та їхнього продажу на певній території: 

a) повна ліцензія;  

b) виключна ліцензія;  

c) проста ліцензія;  

d) відкрита ліцензія;

e) примусова ліцензія.

39. Питання.

Принцип, який полягає в тому, що країна мусить надати своєму партнерові по СОТ такі самі привілеї, які вона надає будь-якій іншій держави, називається:

a) принципом національного режиму; 

b) принципом утворення стійкої основи торгівлі; 

c) принципом найбільшого сприяння; 

d) принципом регіональних торговельних домовленостей;

e) принцип захисту національної промисловості.

40. Питання.

Головною метою ЮНСІТРАЛ є:

a) фінансова допомога країнам, що розвиваються; 

b) погашення дефіциту платіжного балансу шляхом надання кредитів; 

c) лібералізація міжнародної торгівлі; 

d) розробка та прийняття конвенцій з міжнародного торговельного права;

e) розробка та прийняття світових стандартів у сфері трудових відносин.

41. Питання.

Роялті – це: 

a) зафіксована в ліцензійній угоді тверда сума ліцензійного вознагородження; 

b) зустрічна передача ліцензіатом технічної документації; 

c) зафіксований у ліцензійній угоді відсоток від прибутку, отриманого від використання об’єкту ліцензії; 

d) передача ліцензіатом частки акцій ліцензіару;

e) оплата ліцензіатом певної встановленої в угоді суми у вигляді одноразового внеску або частинами протягом установленого в угоді терміну або за виконання певних умов.
42. Питання.

Який вид митного тарифу використовується при ввозі на територію країни товарів, при виробництві чи експорті яких застосовувалися експортні субсидії? 

a) антидемпінговий тариф; 

b) вартісний тариф; 

c) компенсаційний тариф; 

d) специфічний тариф;

e) комбінований тариф.

43. Питання.

Який вид митного тарифу використовується за умови ввозу в країну товарів за ціною, нижчою чим на її внутрішньому ринку? 

a) антидемпінговий тариф; 

b) вартісний тариф; 

c) компенсаційний тариф; 

d) специфічний тариф;

e) сезонний тариф.

44. Питання.

Головним правовим органом ООН у галузі питань з права міжнародної торгівлі є:

a) ЮНКТАД; 

b) ЮНСІТРАЛ; 

c) ЄПО; 

d) СОІВ;

e) МОП.

45. Питання.

За даними офіційного сайту Державної служби статистики України було розраховано міру залежності України від міжнародної торгівлі в 2010 році, яка склала 47,1%. Відповідно до цього показника, Україна відноситься до:
a) високо залежних країн; 

b) середньо залежних країн; 

c) низько залежних країн;

d) країн, що орієнтуються на власний економічний потенціал;

e) усі відповіді невірні.

46. Питання.

За яким видом надання послуг за кордон переміщується тільки послуга? 

a) трансграничне постачання; 

b) споживання за кордоном; 

c) комерційна присутність; 

d) присутність фізичних осіб;

e) усі відповіді невірні.

47. Питання.

До кількісних інструментів торговельної політики належать:

a) торгові угоди, технічні бар’єри, правові режими;

b) технічні бар’єри, податки і збори, державні закупки, вимоги про вміст місцевих компонентів;

c) субсидії, демпінг, експортне кредитування;

d) квотування, ліцензування, «добровільне обмеження експорту»;

e) торгові угоди, квотування, субсидії.

48. Питання.
Мита виконують наступні функції:

a) контролююча та балансуючу; 

b) аналізуючу та прогнозуючу; 

c) фіскальну, протекціоністську та балансувальну; 

d) інформаційну, оборонну, стабілізуючу;

e) контролюючу, фіскальну та оборонну.

49. Питання.

До прихованих методів торгової політики відносять:

a) торгові угоди, технічні бар’єри, правові режими;

b) технічні бар’єри, податки і збори, державні закупки, вимоги про вміст місцевих компонентів;

c) субсидії, демпінг, експортне кредитування;

d) квотування, ліцензування, «добровільне обмеження експорту»;

e) ліцензування, демпінг, державні закупки.

50. Питання.

Тариф, який нараховується в залежності від фізичної величини товару, називається: 
a) вартісним тарифом; 

b) специфічним тарифом; 

c) квотою; 

d) ембарго;

e) адвалерним тарифом.

ІІ. Задачи: (кожна задача оцінюється у 50 балів)

1.Автомобільне колесо коштує в Україні 100 дол., у Польщі – 80 дол., в Росії – 60 дол. Україна – маленька країна, і її зовнішня торгівля не впливає на рівень світових цін.

Визначити:

а) В Україні вводиться 100% адвалерний тариф на імпорт коліс із Росії та Польщі. Чи буде Україна продовжувати імпортувати колеса?

б) Якщо після цього Україна утворить митний союз з Росією, чи буде вона сама виробляти колеса або імпортувати їх?

в) Який ефект – створення торгівлі чи відхилення торгівлі – виникає при створенні митного союзу між Україною та Росією?

2.Зростання об’єму продажів автомобілів «SKODA» в Україні свідчить про популярність іномарки серед тутешніх споживачів і про налагодження цікавої схеми каналів збуту. Імпортом лімузинів «SKODA» в нашій країні займалися водночас чотири великі дистриб’ютори, які безпосередньо постачали машини від чеського виробника. Така система продажу була досить нестандартною для українського авторинку: як правило, імпортом європейських автомобілів на українському ринку займається один крупний імпортер, який направляє машини регіональним дилерам. Згодом серед продавців «SKODA» виділився лідер — компанія «Автотрейдинг», яка два роки тому обіймала близько 15% українського ринку ВАЗів та була дилером автомобілів «SKODA» і «FIAT». На другому році співпраці із чеським автозаводом компанія заволоділа половиною ринку «SKODA» в Україні. Чеських виробників задовольняла система продажів автомобілів «SKODA» в Україні: обсяги продажів зростали, дилерська структура збільшувалася, а ціни на машини у своєму класі залишалися конкурентними. Не задовольняло лише одне — відсутність єдиної іміджевої політики марки, що є типовим для мультидилерської системи продажів.

У 2000 році обсяг продажів «SKODA» становив більше ніж 2000 машин. Саме тоді компанія «Автотрейдинг» уперше почала планувати виробництво чеських автомобілів в Україні. Рентабельність складання в невеликій кількості забезпечував закон, згідно з яким підприємства, що складають автомобілі в кількості не більше 1000 од. на рік, звільняються від сплати акцизного збору. А якщо організувати складання у вільній економічній зоні (ВЕЗ), то завод отримує пільги із ввезення виробничого обладнання. Саме тому «Автотрейдинг» за півроку разом із вітчизняними інвесторами збудував завод «Єврокар» неподалік західного кордону, біля Ужгорода.

Підприємство коштувало $15 млн. 2001 року підприємство було готове випустити першу партію машин, які за якістю відповідали європейському стандарту — завод було забезпечено діагностичним обладнанням, що використовується на інших заводах концерну Volkswagen AG, та стежить за рівнем якості складання українських автомобілів. У березні 2002 року підприємство мало всі документи української та чеської сторін, необхідні для виробництва, і почало промислове складання автомобілів марки «SKODA-OCTAVIA». Згодом на «Єврокарі» розпочали складання не менш популярної моделі «SKODA-FABIA». Чеські менеджери з продажу, які відповідають за Україну, планують замінити імпорт найпопулярніших автомобілів зібраними в нашій країні, і лише дуже складні у виробництві (повнопривідну, спортивну версію OCTAVIA та SUPERB) завозити із Чехії. А оскільки такі версії українські споживачі замовляють не часто, то їх імпорт доручений також «Єврокару». Отже, з появою «Єврокара», який було створено компанією «Євротрейдинг», поставки машин «SKODA» до України стали централізованими, що й було на меті у величезного українського дилера чеської марки в нашій країні. Інші імпортери автомобілів «SKODA» стають дилерами «Єврокара».

Нині компанія «Автотрейдинг» має можливість представити українському покупцю вибір із понад 200 автомобілів на складі в Києві й також можливість доукомплектації автомобіля залежно від особистих побажань. На всі автомобілі, що реалізовані через торгівельну структуру компанії, надається гарантія. «Автотрейдинг» надає послуги з гарантійного та сервісного обслуговування автомобілів. До того ж, покупцям пропонується спектр додаткових послуг — кредит, лізинг, страхування, тест — драйв, реєстрація в ДАІ, установка додаткового обладнання й тюнинг. Компанія «Автотрейдинг» реалізує автомобілі як у київському регіоні, так і по всій Україні (Донецьк, Дніпропетровськ, Львів, Одеса, Запорожжя, Вінниця, Харків, Кіровоград). За підсумками 2002 року, у номінації «Результат року» підприємство «Автотрейдинг» визнано найуспішнішим дилером виробника автомобілів «SKODA» 3AT «Єврокар».

Визначити:

а) Який шлях виходу на новий ринок з новим товаром вибрала компанія «SKODA» і чому?

б) Поясніть мету виходу компанії на зарубіжні ринки та товарну політику підприємства.

в) Намалюйте схему каналів розподілу, яка була застосована компанією в розглянутому прикладі.

Критерії оцінювання знань студентів 

за результатами вступного випробування зі спеціальності

Екзаменаційне завдання включає теоретичну і практичну частину.

Теоретична частина вступного випробування складається з 50 тестових запитань. Оцінка за правильну відповідь – 2 бали, неправильну відповідь – 0 балів.

Практична частина вступного випробування складається з двох задач. Максимальна оцінка за повне правильне вирішення – 50 балів.

50 балами оцінюється повне, методично грамотне і математично вірне рішення задачі, виконане в чіткій, логічній послідовності, з представленням алгоритмів розрахунку показників, з наведенням формул та розшифровкою умовних позначень на кожному етапі рішення задачі і загальних висновків.

40-49 балами оцінюється повне і вірне рішення задачі з представленням необхідних висновків, яке містить деякі методичні неточності і незначні математичні помилки.
25-39 балами оцінюється повне рішення задачі, яке містить декілька суттєвих методичних помилок, що охоплюють не більше 50% рішення задачі, або неповне вірне рішення задачі, яке виконане наполовину.

10-24 балами оцінюється фрагментарне вірне рішення задачі, яке виконане не більше ніж на 25%.

1-9 балами оцінюється фрагментарне, частково вірне рішення задачі, яке виконано менше ніж на 25%

0 балами оцінюється відсутність, або повністю невірне виконане рішення задачі.

      За підсумками фахового іспиту вступник може набрати від 0 до 200 балів включно.
       Вступник, який набрав менше за 100 первісних балів за відповідь на білет на фаховому випробуванні, не допускається до участі у конкурсі на здобуття освітнього ступеня «магістр».
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