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ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
Призначення програми – забезпечити проведення фахової вступної співбесіди при вступі на V курс на ступінь «магістр» і освітньо-кваліфікаційний рівень «спеціаліст» за умови вступу за іншою спеціальністю (напрямом підготовки).

Мета вступної співбесіди полягає у з’ясуванні рівня теоретичних знань і практичних умінь і навичок, необхідних для опанування обов’язкових  і варіативних дисциплін за програмою підготовки магістра або освітньо-кваліфікаційного рівня  спеціаліста.

Програма складається з переліку питань, які відображають окремі аспекти спеціальності та інтегрує знання з кількох дисциплін передбачених програмою підготовки магістрів та спеціалістів за спеціальністю 292 «Міжнародні економічні відносини» спеціалізація «Міжнародні економічні відносини».
Вступник отримує для відповіді аркуш співбесіди, в якому визначені 2 питання з наведеного в програмі переліку.

Співбесіда проводиться в усній формі. Тривалість підготовки абітурієнта до відповіді не повинна перевищувати 30 хвилин.

Вступне випробування у формі співбесіди з кожним абітурієнтом проводять не менше двох членів комісії. 
Під час співбесіди екзаменатори відмічають правильність відповідей в протоколі співбесіди, який по закінченню співбесіди підписується екзаменаторами та вступником. 

Додаткове вступне випробування  проводиться у формі співбесіди за двобальною шкалою (здав/ не здав).
Інформація про результати співбесіди оголошується вступникові в день її проведення.

ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО СПІВБЕСІДИ
1) Предмет курсу „Міжнародна економіка”. Міжнародна мікроекономіка. Міжнародна макроекономіка.
2) 
Міжнародний кредит. Основні форми міжнародного кредиту. 

3) Прямі іноземні інвестиції. Чинники прямого іноземного інвестування. 
4) Поняття та причини міжнародної міграції робочої сили.
5) Сутність та форми міжнародного технологічного обміну. 
6) Сутність інтеграційних процесів. Рівні міжнародної економічної інтеграції.
7) СОТ та її роль в регулюванні міжнародної торгівлі товарами.
8) Регулювання валютно-кредитної політики країн. Міжнародний валютний фонд. 
9) Міжнародна торгівля: основні поняття. Специфічні риси міжнародної торгівлі.
10) Основні типи торговельної політики: свобода торгівлі та протекціонізм. 
11) Сутність та  функції мита. Види мит. 

12) Нетарифні методи регулювання міжнародної торгівлі. 
13) Сутність послуг у міжнародній торгівлі. Способи здійснення міжнародних операцій у сфері послуг.
14) Сутність “валюти” та її види. 
15) “Обмінний валютний курс” та його кількість показники.
16) Платіжний баланс і його структура. 
17) Система “золотого стандарту”
18) Бреттон-Вудська валютна система. 
19) Ямайська валютна система. 
20) Міжнародний ринок валют. Суть та види валютного ринку.
21) Міжнародний кредитний ринок: вартість кредиту та зовнішній борг.
22) Типи та форми міжнародного маркетингу. Спільні риси та відмінності внутрішнього та міжнародного маркетингу. 
23) Сегментація світового ринку.
24) Особливості міжнародного маркетингового дослідження. Стадії процесу міжнародного маркетингового дослідження: визначення вимог до інформації, збір даних, аналіз, упровадження.
25) Типи стратегій виходу фірми на зовнішній ринок: експортування, спільне підприємство, пряме інвестування (володіння).
26) Послідовність маркетингових дій в міжнародному ціноутворенні: визначення цілей ціноутворення; формування загальної політики ціноутворення; розробка цінової стратегії; реалізація цінової стратегії; реалізація цінової стратегії та пристосування цін.
27) Характеристика учасників міжнародних каналів розподілення: національний виробник або продавець, національний оптовик, експортер, імпортер, зарубіжний агент або оптовик, зарубіжний роздрібний торговець, зарубіжний споживач.
28) Міжнародний комунікаційний процес: поняття, учасники, схема процесу. 
29) Опосередковані методи міжнародних маркетингових комунікацій: реклама, персональні продажі, стимулювання продажів, зв'язки з громадськістю. 
30) Порівняльна характеристика каналів розповсюдження інформації (телебачення, радіо, газети, журнали, рекламні дошки тощо) в міжнародному маркетингу.
	Рекомендована література

Основна:
1. Міжнародна торгівля. Підручник. Видання 5-те, перероб. та доп. / за ред. Козака Ю.Г./ Козак Ю.Г, Притула Н.В., Осипов В.М. та ін. – Київ-Катовіце-Краков: ЦУЛ, 2015 – 272 с.

2. Міжнародні фінанси. Навчальний посіб. 5-те вид. перероб. та доп../ за ред. Козака Ю. Г.– Київ – Катовіце.: Центр учбової літератури, 2014. – 348 с.

3. Мировая экономика: в вопросах и ответах. Учебное пособие для студентов высших учебных заведений/ Под.ред. Козака Ю.Г./ Козак Ю.Г., Логвинова Н.С., Батанова Т.В. – Одесса: ОНЭУ, 2014

4. Международные экономические отношения: теория и политика: учебное пособие. 2-е изд. перераб. и доп./ под ред. Ю. Г. Козака/Ю. Г. Козак, Н. С. Логвинова, Р. В.В. Ковалевский, И. О. Уханова,Е. В. Воронова и др.. – К.: Центр учебной литературы, 2013. – 360 с.

5. Міжнародний маркетинг/ Козак Ю.Г., Воронова Е.В., Уханова І.О. и др.- Київ-Катовіце, ЦУЛ, 2014 – 294 с.

6. Международная экономика: учебник / под ред. Ю. Г. Козака – 4-е изд. перераб. и доп. – К. : ЦУЛ, 2012. – 608 с.

7. Международная экономика. В 2-х томах. – Т.1 Международная микроэкономика. Учеб. пособ. 4-е изд. – К.: ЦУЛ, 2013. – 302 с.

8. Международная экономика. В 2-х томах. – Т.2. Международная макроэкономика. Учебное пособие. 4-е изд. – К.: ЦУЛ, 2013. – 308 с.

9. Международный агробизнес. – К., ЦУЛ, 2013. – 306 с.

10. Міжнародний маркетинг: в питаннях та відповідях / за ред. Козака Ю.Г., Барановської М.І., Смычека С. – Київ, ЦУЛ, 2013. – 302 с.

11. Міжнародна мікроекономіка. Навч. посіб. Видан-ня 3-тє, перероб. та доп. – К.: ЦУЛ, 2012. – 368 с.

12. Міжнародна макроекономіка. Навч. посіб. Вид. 3-тє, перероб. та доп. – К.: ЦУЛ, 2012. – 400 с.

13. Міжнародні організації. Кредитно-модульний курс: 3-тє вид. перероб. та доп. Навч. посіб. / За ред. Козака Ю. Г.,Ковалевського В. В., Логвінової Н. С., -К.: ЦУЛ, 2011. – 344 с.

14. Транснаціональні корпорації: особливості інвестиційної діяльності: 2-ге вид. перероб. та доп. Навч. посіб. – К.: Центр учбової літератури, 2011. – 472 с.

15. Світова економіка: Навч. посіб. / За ред. Козак Ю.Г., Ковалевський В.В., Логвінова Н.С. – К.: Центр учбової літератури, 2010. – 328 с.

16. Кредитно-модульний курс з міжнародної економіки: Навч. пос. – К.: ЦУЛ, 2008. – 296 с.

17. International trade: training manual / edited by Yuriy Kozak, Temur Shengelia – Tbilisi : Publishing House „ Universal“, 2016 – 258 p.

18. World Economy: training manual, 3rd. edition, revised and enlarged / edited by Yuriy Kozak, Tadeusz Sporek – Kyiv-Katowice: CUL, 2016 – 290 p.

19. Introduction to International Marketing :Questions & Answers: training manual / edited by Y. Kozak , A Gribincea – Chisinau: Print-Caro, 2016 – 279 p.

20. World Economy and International Economic Relations: training manual / edited by Y. Kozak, T. Shengelia – Tbilisi: PH «UNIVERSAL», 2016- 223 p.

21. International finance . – Edited by Yuriy Kozak, Temur Shengelia. – Tbilisi : Publishing House „ Universal“ , 2015- 286 p

22. International marketing.- Edited by Yuriy Kozak, Sławomir Smyczek – Kiev-Katowice: CUL ,2015.- 321 p.

23. Экономика зарубежных стран: учеб. пособие / Ред. Ю.Г.Козака, С.Н.Лебедевой. – Минск, «Вышейная школа», 2009.- 431 с.

Додаткова

1. Алексунин В.А. Международный маркетинг. Учебное пособие. М. 2000.

2. Багиев Г.Л., Моисеева Н.К., Никифорова С.В. Международный маркетинг. С.- Петербург, Москва, Харьков, Минск. «ПИТЕР»,2001.

3. Бураковський І. Теорія міжнародної торгівлі. – Київ: Основи, 2000.
4. Гіл Ч. Міжнародний бізнес. – Київ: Основи, 2001
5. Глобальна торгова система: розвиток інститутів, правил, інструментів СОТ. /Кер. авт. кол. і наук. ред. Циганкова Т.М. – К.: КНЕУ, 2003.
6. Диксон Питер Р. Управление маркетингом. М. ЗАО. «БИНОМ». 1998

7. Дэниелс Дж. Д., Радеба Ли. Х. Международный бизнес: Учебник. – М.: Дело, 1994.
8. Информационные технологии в маркетинге.Учебник. Под ред. чл.-корр. Международной академии информатизации проф. Г.А.Титоренко.М. ЮНИТИ. 2001.- 335 с.

9. Киреев А.П. Международная экономика: В 2-х ч. – Ч.1. Международная микроэкономика. Учебное пособие для вузов. – М.: Международные отношения, 1997.
10. Киреев А.П. Международная экономика: В 2-х ч.– Ч.2.Международнаяя макроэкономика. Учебное пособие для вузов. – М.: Международныее отношения, 1997.
11. Кириченко О., Кавас І., Ятченко А. Менеджмент зовнішньоекономічної діяльності. К. “Фінансист”.2000.- 635 с.

12. Кныш М.И. Конкурентные стратегии. - Учебное пособие. С.-Петербург.2000.

13. Котлер Ф. Маркетинг. Менеджмент – СПб: Питер, 1998.
14. Кругман П.Р., Обстфельд М. Международная экономика. Теория и политика: Учебник. – М.: ЮНИТИ, 1997.
15. Линдерт П.Х. Экономика мирохозяйственных связей: Учебник. – М.: Прогресс, 1992.
16. Луцій О.П. Міжнародний маркетинг. Конспект лекцій. Київ. Видавництво Європейського університету фінансів, інформаційних систем, менеджменту і бізнесу. 2000.

17. Международные валютно-кредитные и финансовые отношения: Учебник/ Под ред. Красавиной Л.Н. – М.: Финансы и статистика, 2000.
18. Мировая экономика. Экономика зарубежных стран: Учебник/Под ред. Колесова В.П., Осьмовой М.Н. – М.: Флинта, 2000.
19. Мировая экономика: Учебное пособие/Под ред. Николаевой И.П. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2000.

20. Ноздрева Р.Б., Гречков В.Ю. Маркетинг. Учебник. М. “ЮРИСТЬ”. 2000.

21. Овчинников Г.П. Международная экономика: Учебное пособие. – СПб: Изд.-во Михайлова В.А., 1999.
22. Портер М. Международная конкуренция. - М., “МО”, 1993.

23. Портер М. Стратегія конкуренції. Методика аналізу галузей і діяльності конкурентів. - К.“Основи”, 1998.

24. Рокоча В.В. Міжнародна економіка. – Київ: Таксон, 2000.
25. Рут Ф.Р., Філіпенко А.С. Міжнародна торгівля та інвестиції: Підручник. – Київ: Основи, 1998.

26. Світова економіка: Підручник/За ред. Філіпенка А.С. – Київ: Либідь, 2000.
27. Фатхутдинов Р.А. Стратегический маркетинг. Учебник. М. ЗАО “Бизнес-школа “Интел-Синтез”. 2000.   

28. Холленсен С. Глобальный маркетинг /Пер. с англ./ - Мн.: Новое знание, 2004. – 832 с.

29. Хэррис Дж.М. Международные финансы. – М.: Международные отношения, 1996.
30. Циганкова Т.М. Міжнародний маркетинг. Навчальний посібник. Київ. 1998.

31. Черномаз П.А. Международный маркетинг. Учебно-практическое пособие. Харьков. «Консум». 2000.

32. Энг М.В., Лис Ф.А., Мауер Л. Дж. Мировые финансы. – М.: ДеКА, 1998.
33. Dornbusch, R., Fischer, S., Startz, R.: Macroeconomics, McGraw-Hill, 8th ed., Boston 2001.
34. Fundamentals of International Business. – N.Y.: South-Western College Pub. 2003
35. Hospers G.-J. Regional Economic Change in Europe: A Neo-Schumpeterian Vision. – Munster/London; LIT; 2004.
36. International Business: Competing in the Global Marketplace – N.Y. McGraw-Hill/Irwin, 2005.

37. International Business. - N.Y.: Prentice Hall. 2006.
38. International Business: The Challenges of Globalization. - N.Y.: Prentice Hall. 2007
39. International Business. - NY.: The Dryden Press, 2005.

40. International Economics. - N.Y.: McGraw-Hill/Irwin, 2006.
41. International Economics. – N.Y.: Prentice Hall. 2005.

42. International Economics. - N.Y.: South-Western College Pub. 2006.
43. International Economics: Theory and Policy. - L.: Addison Wesley. 2005
44. International economics: theory and practice, 7th edition, Paul R. Krugman and Maurice Obstfeld, 2005,Addison-Wesley, Boston, 680 pp.
45. Introduction to International Relations: Theories and Approaches. – Oxford. Oxford University Press, USA. 2003.
46. Koening G. Macroeconomie internationale. – ECONOMICA, 1997. – 539.
47. N. Gregory Mankiw Macroeconomics, 6th edition, Worth Publishers, 2007.

48. Neutze J., Karatnycky A. Corruptions, Democracy, and Investment in Ukraine. – W.: RJI, October, 2007.
49. Regional Perspectives on Globalization. – N.Y.: Palgrave Macmillan. 2007
50. Romer, David Advanced Macroeconomics, 3rd Edition, McGraw-Hill, New York, 2006.
 


PAGE  
9

